Komunikaéni kampaii pro Cesky paralympijsky tym

Situace:

Zadavatel:

Ukol:

Cil:

Pozadavek:

Rozpocet:

Realizace :

olO

CESKY PARALYMPLSKY TYM

V piistim roce (2016) se kond vyznamna udalost — olympijské hry v Riu de
Janeiru. Thned poté na stejnych sportovistich probéhnou paralympijské hry. To
je idedlni piilezitost k propagaci paralympijského hnuti, paralympijskych
sportovcl a paralympijského sportu vibec. Nasi paralympionici jsou tradi¢né
na letnich paralympiddach velice uspéSni. Je Zadouci, aby se o t€chto uspésich
dozvédela i Sirokd vefejnost. Hendikepovanym a postizenym spoluobcaniim

to dodava potiebné sebevédomi a pomdha jim to vyrovnat se s jejich problémy.

Cesky paralympijsky tym.

Vytvoite komplexni komunikac¢ni kampaii v roviné public relations.

Zvysit informovanost o paralympijském sportu,

podpofit sympatie k postizenym sportovcim,

ukdzat, Ze i oni mohou dosahovat Spickovych vykont.

Prispét k vzgjemnému porozuméni a podpofe vetejnosti ve vztahu k

postiZzenym ob¢antim.

Hlavni sdé€leni, Ze letni paralympijské hry se konaji v Riu, musi obsahovat logo
Ceského paralympijského tymu, a to minimalné v ptipad¢ vizudlnich ndvrhi.

15 mil. K¢ (v¢etné DPH)

IL.pol. 2015 — L. pol. 2016
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Véami navrhované findlni feSeni v roviné¢ PR (idedln¢ ve form¢ PwP prezentace), by mélo

obsahovat:

Identifikaci cilovych skupin:
= Vyjmenujte vSechny relevantni cilové skupiny.
= Volbu strué¢né odivodnéte (pod Carou, jako pozndmku).

= Charakterizujte dilezité znaky cilové skupiny.

Identifikaci komunikaé¢nich kanalu (dle charakteru cilové skupiny) a jejich vyuziti
= Vyjmenujte viechny relevantni komunikaéni kandly.
= Volbu strué¢né odivodnéte (pod Carou, jako pozndmku).

= PribliZte silné a slabé stranky jejich pouZiti.

Formulaci sdéleni (co chci fici)
= Navrhnéte kliCova poselstvi, kterd chcete komunikovat (v€etné jejich preneseni do

vizualnich navrht)

Navrh tiskového vystupu pro hlavni média
= Pfipravte tvodni tiskovou zpravu, kterou v tivodu kampané piedate hlavnim médiim a

jejich prostfednictvim také vetejnosti.

Navrh hlavnich eventii
= Piedstavte PR eventy, doprovodné spoleCenské akce pro vetejnost a dalsi cilové

skupiny.

SWOT analyzu (silné, slabé stranky, hrozby, piilezitosti)
= 'V zdvéru prace proved’te stru¢né shrnuti Vami navrZené strategie véetné vyhodnoceni

prilezitosti a moZnych rizik.

Doporucenti:

» 7 divodu maximalni pfehlednosti zpracujte navrh fesSeni v programu PowerPoint.

* Vyvarujte se zdlouhavych rozbord, pracujte s hesly (dopliujici poznamky a vysvétleni
umistéte pod Carou).

* Pro kazdy ukol — ndvrh feSeni pouZivejte samostatny slide.
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